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YONETICI OZETi

TUM PLATFORMLARDA GENEL DEGERLENDIRME

Bu rapor, Kalkinma Atélyesi'nin dijital iletisim performansini U¢ platformda incelemek-
tedir: LinkedIn (kurumsal sayfa ve Genel Sekreter Ertan Karabiyik'in kisisel profili, ~90
gunlik donem: 24/26 Mayis-21/23 Agustos 2026), Instagram (60 ginlik donem: Tem-
muz-Agustos 2026) ve Academia (60 gunliik dénem). Ug platform birlikte, dénem boyun-
ca toplam 77.106 goruntilenme/gosterim Gretmistir.

LinkedIn'de iki kanal toplamda 44.824 gosterim Uretmis; bunun %38'i kurumsal sayfa-
dan (16.885), %62'si kisisel profilden (27.939) gelmistir. Instagram hesabi ayni donemde
31.922 goruntilenme ve 64 yeni takip¢i kazanmis, Academia hesabi ise 360 géruntulen-
me ve 295 indirme ile akademik/profesyonel bir kitleye erisim saglamistir.

Tam platformlarda Temmuz ayi basindan itibaren keskin ve buyuk 6l¢tide es zamanh bir
bUyume trendi gézlemlenmektedir. Bu értisme, koordineli bir icerik takviminin ve dtzen-
li yayin temposunun tim kanallarda benimsendigine isaret etmektedir.

e Kalkinma Atolyesi (LinkedIn kurumsal): 16.885 gosterim, 1.362 tiklama, 544 tepki, 39
gonderi, ortalama etkilesim orani %11,3.

e Ertan Karabiyik (LinkedIn kisisel): 27.939 gosterim, 6.299 erisilen Gye, 713 etkilesim,
723 yeni takipgi, genel etkilesim orani %2,55.

e Instagram: 31.922 goruntilenme, 1.023 etkilesim, 64 yeni takipci; Temmuz ayinda bir
onceki aya gore %251 blyime kaydedilmistir. Reels formati ve 25. Yil Video Serisi 6ne
cikan icerik turleridir.

e Academia: 360 goruntilenme, 295 indirme (%82 indirme orani) — kullanicilarin yayin-
lara yuzeysel degil, ayrintili bicimde eristigini goéstermektedir.

e LinkedIn kanallarinda en gu¢lu yayin gunleri Carsamba ve Persembedir; Instagram’da
ise en aktif saat araligi 09:00-12:00"dir.

e Ortak LinkedIn iceriklerinde (KKV Programi, kurulus hikayesi) kisisel profil kurumsal
sayfayl 2-2,4 kat geride birakmistir — kisisel kanal gui¢lt bir ¢cogdaltici roli oynamakta-
dir.

e Uc platformda da kurumsal hafizayi aktaran anlati/hikaye icerikleri (25. Yil Video Serisi,
kurulus hikayesi) ile uzmanlik/bilgi paylasimina dayal icerikler (KKV Webinar Serisi,
Academia yayinlari) en yiksek ilgiyi gérmustdr.
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BOLUMA
KALKINMA ATOLYESI

KURUMSAL LINKEDIN SAYFASI DETAYLI PERFORMANS ANALizi

A.1 - GENEL PERFORMANS OZETI

Asagidaki tablo, 24 Mayis - 21 Agustos 2026 tarihleri arasindaki 90 gunlik dénemde Lin-
kedIn kurumsal sayfa metriklerinin toplamini géstermektedir (organik veriler).

Toplam Gosterim (Impressions) 16.885
Toplam Tekil Goésterim (Unique) 8.339
Toplam Tiklama (Clicks) 1.362
Toplam Tepki (Reactions) 544
Toplam Yorum (Comments) 10
Toplam Repost 0
Ortalama Giinliik Etkilesim Orani %9,97
Toplam Goénderi Sayisi (2 Tem-21 Agu) 39
Gonderi Bazl Toplam Tiklama Orani (CTR) %8,15

Not: Etkilesim orani (tepki + yorum + repost + tiklama) / gosterim olarak hesaplanmistir.
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A.2 - ZAMAN ICINDEKI DEGISIM

GUNlUk gosterim verileri, Mayis-Haziran doneminde dusuk ve dizensiz aktiviteden, Tem-
muz basindan itibaren surekli bir yukselis trendine gecildigini géstermektedir.

Giinlak Gasterim (Impressions) Trendi — Son 90 Giin
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Sekil A.1 - Gunlik gésterim ve 7 glinliik hareketli ortalama.
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Sekil A.2 - Aylik toplam gosterim karsilastirmasi.
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Mayis* 170 12 7 1
Haziran 257 16 3 0
Temmuz 8.039 624 231 5
Agustos** 8.419 710 303 4

*24-31 Mayis. **21 Agustos’a kadar

A.3 - YAYIN ZAMANLAMASI ANALIZI

Carsamba ve Persembe gunleri en yuksek ortalama gosterime sahiptir. Cumartesi dusuk
hacimli olsa da orantisal olarak yiksek etkilesim (%22,9) Gretmektedir.

Haftamin Gindne Gore Ortalama Gosterim
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Sekil A.3 - Haftanin giiniine gére ortalama gésterim.
e Enyuksek: Carsamba ve Persembe (~291-293 ort. gésterim).

e En disiik: Cumartesi (~91 ort. gosterim).
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A.4 - ICERIK TURUNE GORE PERFORMANS

39 gonderinin 17'si video, 22'si metin/gorsel formatindadir. Video daha ¢ok erisim, me-
tin/gorsel daha ¢ok etkilesim tretmektedir.

ort. Gésterim (igerik Thrd) Ort. Etkilesim Oram % (igerik Tlrd)

00 1
2004

100 4

1]
Metin/Gorsel Video Metin/Ghrsel

Sekil A.4 - Icerik tiirtine gére ortalama gésterim ve etkilesim orani.

Video 17 465 24 %7.6
Met': e/I G ) 386 42 %12,6

A.5 - TEMALARA GORE ANALIZ

Gonderiler alti ana temaya ayrilarak incelenmistir: Iklim Uyum Programi, Kalkinmaya Kat-
ki Verenler (webinar), Buharli Lokomotif/Demiryolu Tarihi, Kurumsal/Kalkinma Teorisi,
Ayse Kudat/Yayinlar ve Diger.
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Temaya Gore Toplam Gosterim
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Sekil A.5 - Temaya gére toplam gosterim.
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Sekil A.6 - Temaya gére ortalama etkilesim orani.
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iklim Uyum Programi 10 4.050 405 %6,6

KKV (Webinar) 9 3.683 409 %13,3

Buharli Lokomotif / 1 3.451 314 %10,9

Demiryolu

Kurumsal / Kalkinma 3 2.298 766 %13,0
Teorisi

Ayse Kudat / Yayinlar 3 1.814 605 %3,8

Diger B 1.090 363 %17,1

e Kurumsal/Kalkinma Teorisi icerikleri en yiuksek gonderi basina gosterime ulasmistir
(766).
KKV webinar serisi hacim ve etkilesimde en dengeli, istikrarli temadir.
Buharli Lokomotif temasi kurumun ana faaliyet alani disinda olsa da genis kitle ¢ek-
mistir.

‘ A.5 - EN YUKSEK PERFORMANSLI GONDERILER

panp s e 1.599 30 82 %7,0  Video
05082026 KalkiNma Atolyesi 1.175 12 59 %62  Video
Augaps YRR R L 1.097 21 16 %3,4
02.07.2026 KKY Programi 885 40 56 %112 Video
05.07.2026 Eiz [yl 862 28 24 %6,0

roportajl
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BOLUM B
ERTAN KARABIYIK

KiSiSEL LINKEDIN PROFILI - DETAYLI PERFORMANS ANALIizi

B.1 - GENEL PERFORMANS OZETi

Asagidaki tablo, 26 Mayis - 23 Agustos 2026 tarihleri arasindaki 90 gunltk dénemde kisi-
sel profil metriklerinin toplamini géstermektedir.

Toplam Goésterim (Impressions) 27.939
Erisilen Tekil Uye (Members Reached) 6.299
Toplam Etkilesim (Engagements) 713
Genel Etkilesim Orani %2,55
Dénem ici Yeni Takipgi 723
Toplam Takipgi (23 Agustos 2026) 26.062
Dénem icindeki Paylasim Sayisi ~40
Gésterim / Erisilen Uye Orani 4,4x

Not: Etkilesim orani = toplam etkilesim / toplam gésterim. Kisisel profildeki diisiik oran, ¢ok
daha genis ve pasif bir izleyici kitlesine ulasiimasindan kaynaklanmaktadir.

B.2 - ZAMAN ICINDEKI DEGISIM

Kisisel profilde de kurumsal sayfayla benzer bir 6rinti goérulmektedir: Mayis-Haziran'da
dusuk aktivite, Temmuz basindan itibaren guclu ve strekli yukselis.
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Ertan Karabiyik — Gilnlik Gésterim Trendi (Son 20 Giin)
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Sekil B.1 - Gunliik gésterim ve 7 glinliik hareketli ortalama.

Ayhk Toplam Gosterim Karsilastirmasi
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Sekil B.2 - Aylik toplam gosterim karsilastirmasi.
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Mayis* 35 0
Haziran 181 1
Temmuz 14.517 437
Agustos** 13.206 275

*26-31 Mayis. **23 Agustos’a kadar.

B.3 - YAYIN ZAMANLAMASI ANALIzZi

Kurumsal sayfayla tutarh bicimde, Carsamba ve Persembe glnleri en ytksek erisimi sag-
lamaktadir.

Haftanin Giindne Gore Ortalama Gosterim
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Sekil B.3 - Haftanin gtiniine gore ortalama gosterim.
e Enyuksek: Carsamba (474) ve Persembe (445).

e En diisiik: Cumartesi (187).
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B.4 - TAKIPCI KITLESI ANALizi

Dénem boyunca takipgi kazanimi istikrarli bicimde ivmelenmis, ¢zellikle Agustos ayinda
hizlanmistir.

Takipci Artis Trendi (Son 90 Giin)
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Sekil B.4 - Takipgi artis trendi (gtinliik yeni takip¢i ve kiimiilatif artig).

Takipci Kitlesi — En Cok Bulunulan Lokasyonlar
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Sekil B.5 - Takipgi kitlesinin en ¢ok bulundugu lokasyonlar.
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Takipgi Kitlesi — Kidem Dagilimi
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Sekil B.6 - Takipci kitlesinin kidem dagilimi.

Sektorel dagihmda 6ne ¢ikanlar: Sivil Toplum/STK (%9), Yuksekogretim (%6), EGitim Yone-
timi Programlari (%4), Arastirma Hizmetleri (%4).

B.5 - EN YUKSEK PERFORMANSLI GONDERILER

En ¢ok etkilesim Ureten gonderi (83), ayni zamanda gosterim basina en ylksek etkilesim
oranini (%5,2) saglayan KKV Programi tanitimidir.

Tarih Goénderi (6zet) Gosterim Etkilesim

29.07.2026 Kalkinma Atélyesi sosyal kalkinma / kurulus videosu 3965 78
paylasimi

05.07.2026 Kalkinma Atolyesi Kooperatifi Genel Sekreteri 1913 57
aciklamasi

15.07.2026 24-30 Haziran 2026 haftalik faaliyet ozeti 1.791 53

02.07.2026 Kalkinmaya Katki Verenler (KKV) Programi tanitimi 1.586 83

17.07.2026 Japonya calisma ziyareti paylasimi (ingilizce) 1.382 37

En ¢ok etkilesim Ureten gonderi (83), ayni zamanda gosterim basina en ylksek etkilesim
oranini (%5,2) saglayan KKV Programi tanitimidir.
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BOLUM C o
BIRLESIK KANAL ANALIZI

KURUMSAL SAYFA VE KiSISEL PROFiL - KARSILASTIRMALI DEGERLENDIRME

C.1 - KANAL BAZINDA GENEL PERFORMANS

iki kanalin temel metrikleri, ayni zaman araliginda yan yana karsilastiriimistir.

Metrik Kurumsal Sayfa Kisisel Profil (Ertan

(Kalkinma Atélyesi) Karabiyik)
DOonem 24 May-21 Agu 2026 26 May-23 Agu 2026
Toplam Gosterim 16.885 27.939
Toplam Etkilesim* 1.916 713
Genel Etkilesim Orani %11,3 %2,55
Paylasim Sayisi (donem ici) 39 ~40
Toplam Takipgi Veri yok 26.062
Dénem Ici Yeni Takipgi Veri yok 723

*Kurumsal sayfada etkilesim = tepki+yorum+repost+tiklama (organik). Kisisel profilde Linke-
dIn’in kendi “Engagements” metrigi kullaniimistir; metodolojik farkhlik nedeniyle oranlar dog-
rudan kiyaslanmamalidir.

C.2 - ES ZAMANLI BUYUME TRENDI

iki kanalin 7 giinliik hareketli ortalama gésterim egrileri neredeyse tamamen paralel ha-
reket etmektedir, bu, ortak bir icerik takviminin dogal sonucudur.
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Kurumsal ve Kisisel Kanal — Gilnlik Gasterim Trendi (7 Ginlik Ort.)
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Sekil C.1 - Kurumsal (mavi) ve kisisel (turuncu) kanallarin 7 gtinltik ortalama gosterim trendi.

Aylik Toplam Gosterim — Kurumsal vs. Kisisel Kanal
14.817

= Kurumsal Sayfa
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Sekil C.2 - Aylik toplam gosterim, kanal karsilastirmasi.

Mayis 170 35 0,2x
Haziran 257 181 0,7x
Temmuz 8.039 14.517 1,8x

Agustos 8.419 13.206 1,6x
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Toplam Gosterimin Kanallara Gare Dagilimi

Kurumsal Sayfa
{Kalkinma Adlyesi)

Kigisel Profil
{Ertan Karabiyik)

Sekil C.3 - Toplam gosterimin iki kanal arasindaki dagilimi.

‘ C.3 - ORTAK ICERIKLERIN CAPRAZ KANAL PERFORMANSI

Kurumsal sayfada paylasilan bazi kilit icerikler, yakin tarihlerde kisisel profilden de pay-
lasiimstir.

Kurulus hikayesi / so-

. 29 Tem 2026 1.599 3.265
syal kalkinma videosu
KKV Programi tanitimi 2 Tem 2026 885 1.586
Kalkinma Atélyesi ku- 5 Agu 2026 1175 976

rulus hikayesi (video)

iki icerikte kisisel profil kurumsal sayfayi belirgin sekilde geride birakmis (2 - 2,4 kat daha
fazla gosterim); bir icerikte kurumsal sayfa hafif nde kalmistir.
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C.4 - YAYIN ZAMANLAMASI UYUMU
iki kanalda da en yiiksek ortalama gésterim Carsamba ve Persembe giinlerinde gercek-
lesmektedir (kurumsal: 292/293; kisisel: 474/445).
e Kritik duyurular her iki kanaldan ayni guin, tercihen Carsamba/Persembe paylasiimali.

e Kurumsal icerik yayinlandiktan kisa stre sonra kisisel profilden kisisel bir yorumla ye-
niden paylasilmasi erisimi artiran kanitlanmis bir taktiktir.

C.4 - LINKEDIN KANALLARI ICIN ARA DEGERLENDIRME

Kalkinma Atolyesi'nin kurumsal sayfasi ile Ertan Karabiyik'in kisisel profili, Temmuz ayin-
dan itibaren birbirini besleyen, es zamanl buyuyen iki tamamlayici kanal haline gelmistir.
Toplam 44.824 gosterimlik birlesik bir etki alani yaratilmistir. LinkedIn’e 6zgu ayrintili dne-
riler, raporun Bolum F.3’Unde diger platformlarla birlikte butinsel olarak sunulmaktadir.

e Ikikanalicin ortak bir icerik takvimi resmilestirilmeli; kurumsal sayfada yayinlanan her
énemli icerik ayni gun kisisel bir bakis acisiyla da paylasiimal.

e Kurumsal sayfanin nis ve bagli kitlesine derinlemesine/kurumsal icerik; kisisel profilin
genis kitlesine anlati/hikaye odakli icerik 6nceliklendirilmeli.

e Kurumsal sayfa icin takipgi ve erisilen tekil Uye verisi toplanmaya baslanmali; bu, iki
kanal arasinda daha eksiksiz bir karsilastirma imkani saglayacaktir.
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BOLUMD
INSTAGRAM

KALKINMA ATOLYESI INSTAGRAM HESABI - 60 GUNLUK PERFORMANS
ANALIizi (TEMMUZ - AGUSTOS 2026 )

D.1 - GENEL PERFORMANS OZETi

Kalkinma Atoélyesi'nin Instagram hesabinin Temmuz-Agustos 2026 aylarini kapsa-
yan 60 gunluk performansi incelendiginde, iceriklerin toplam 31.922 géruntilen-
meye ulastigi gortulmektedir. Ayni donemde hesap 64 yeni takip¢i kazanmis, payla-
silan iceriklerde ise toplam 1.023 etkilesim gerceklesmistir.

Toplam Etkilesim 1.023

Dénem Temmuz-Agustos 2026 (60 gtin)

D.2 - ICERIK TURUNE GORE PERFORMANS

Icerik turlerinin performansi degerlendirildiginde, Reels videolarinin erisim ve et-
kilesim acisindan éne ciktigi gérilmektedir. Ozellikle Ertan Karabiyik’in demiryol-
larinin tarihini anlattigi Reels icerikleri, donem icerisinde en fazla goruntulenen
video icerikleri arasinda yer almistir. Bu icerikleri, Kalkinma Atélyesi>nin 25. Yili
kapsaminda hazirlanan tanitim video serisi ile KKV Cevrimici Webinar Serisi kapsa-
minda Ayse Kudat'a ydnelik hazirlanan icerikler takip etmistir.



LINKEDIN - INSTRAGRAM - ACADEMIA

Sira Icerik Kategorisi One Cikan Ornek

1 Reels — Demiryolu Tarihi Serisi Ertan Karabiyik anlatimiyla
demiryollari tarihi icerikleri

2 25. Y1l Video Serisi Kurumsal hikaye / tanitim videolari
3 KKV Webinar icerikleri Ayse Kudat'a yonelik hazirlanan
icerikler

Farkli icerik kategorilerinin performansi, kurumsal hafizayi aktaran video icerikleri ile uz-
manlik ve bilgi paylasimina dayali iceriklerin kullanicr ilgisini artirdigini gostermektedir.

D.3 - AYLIK DEGISIM VE BUYUME

Temmuz 2026 ayi 6zelinde degerlendirildiginde, Instagram hesabinin gérunttlenme per-
formansinda bir 6nceki aya kiyasla dnemli bir yukselis gerceklesmistir. Haziran 2026 ayina
goére goruntilenmeler %251 oraninda artarak yaklasik 12 bin gérintilenmeye ulasmis,
ayni dénemde hesap 37 yeni takipci kazanmistir.

Instagram — Ayhk Gériintlilenme (Haziran vs. Temmuz-Agustos)
19.922
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Sekil D.1 - Aylik gértintiilenme (Haziran referans, Temmuz-Agustos dénem ici).
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Instagram — Aylik Yeni Takipci Kazanimi
37

Yeni Takipgi
(%]
[=]

Temmuz AgQustos

Sekil D.2 - Aylik yeni takip¢i kazanimi.

Haziran ve Temmuz 2026 aylari karsilastirildiginda 6zellikle Temmuz ayinda goérunurla-
gun belirgin bicimde yukseldigi, iceriklerin daha genis kullanici gruplar tarafindan fark
edilmesiyle birlikte hesap hareketliliginin de arttigi gézlemlenmistir.

D.4 - ONE CIKAN ICERIK: 25. YIL VIDEO SERISI

Doénem icerisinde 6ne cikan iceriklerden biri de Kalkinma Atélyesi'nin 25 yillik kurumsal
hikayesini aktarmak amaciyla hazirlanan 25. Yil Video Serisi olmustur. Serinin ilk tanitim
videosu 1.500'Un Uzerinde goéruntilenmeye ulasmis ve tek basina 7 yeni takipci kazanil-
masina katki saglamistir.

25. Yil Video Serisi — ilk Video Goriintilenme 1.500+

Bu Videodan Kazanilan Yeni Takipgi 7

Elde edilen sonug, kurumun gec¢misini, calisma yaklasimini ve deneyimlerini hikayelesti-
ren kisa video iceriklerinin hedef kitleyle gu¢lu bir etkilesim kurabildigini gdstermektedir.
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D.5 - KULLANICI AKTIVITE SAATLERI

Instagram kullanicilarinin aktif oldugu zaman araliklari incelendiginde, takipgilerin 6zel-
likle 09:00-12:00 saatleri arasinda daha yogun sekilde cevrimici oldugu goérulmustur.

Instagram — Kullamci Aktivite Yogunlugu (Temsili Gosterim, En Yogun Aralik: 09:00-12:00)

] ? 4 G ] 10 12 14 16 18 20 22
Saat

Sekil D.3 - Kullanici aktivite yogunlugu (temsili gésterim); en yogun aralik 09:00-12:00 olarak
vurgulanmstir.

Bu veri dogrultusunda gelecek donemde gerceklestirilecek sosyal medya paylasimlarinin
zamanlamasinda s6z konusu saat araliginin 6nceliklendirilmesi ve iceriklerin kullanicila-

rin en aktif oldugu dénemlerde yayimlanmasi planlanmaktadir.
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BOLUM E
ACADEMIA

KALKINMA ATOLYESI ACADEMIA HESABI - 60 GUNLUK PERFORMANS
ANALizi (TEMMUZ - AGUSTOS 2026 )

E.1 - GENEL BAKIS VE AMAC

Kalkinma Atélyesi’'nin dijital yayinlarinin akademik ve profesyonel hedef kitlelere ulasti-
rilmasina yonelik olarak Academia hesabindaki yayin yukleme ve dizenleme calismalari
strdurilmistir. Kalkinma Atélyesi web sitesinde Tirkce ve Ingilizce olarak yayimlanan
calismalar, konu ve icerikleri dogrultusunda ilgili anahtar kelimeler ve etiketlerle birlikte
Academia platformuna yiuklenmeye baslanmistir. Boylece kurum tarafindan uretilen bilgi
ve yayinlarin yalnizca kurumsal web sitesi ve sosyal medya kanallari Gzerinden degil, akade-
mik iceriklerin yogun olarak takip edildigi farkh dijital platformlar aracih@iyla da erisilebilir
héale getirilmesi amaglanmistir.

E.2 - GENEL PERFORMANS OZETI

Son 60 gunltk donemde Kalkinma Atélyesi yayinlari 360 gortintilenmeye ulasirken, toplam
indirme sayisi 295 olarak gerceklesmistir.

Academia — Gérintillenme ve indirme (60 Giin)

400
360

3501 e/ Gartintilenme oran: %82

100 4 295
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T
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Gérintllenme Indirme

Sekil E.1 - Gértintiilenme ve indirme toplamlari (60 giin).
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Goruntulenme sayisina kiyasla yuksek seyreden indirme sayisi, Academia kullani-
cllarinin yayinlara yalnizca g6z atmakla kalmayip iceriklere daha ayrintili bigcimde
erisme egiliminde olduklarini gbéstermektedir.

E.3 - ZAMAN ICINDEKI EGILIM

Academia hesabinin son 60 gunlik performansi incelendiginde, donem genelinde
yukselen bir kullanici hareketliligi gézlemlenmistir. Temmuz 2026 ayinin baslarin-
da daha dusuk seviyede seyreden goruntilenme ve erisim hareketliliginin Agustos
2026 ayi ilerledikce yukseldigi ve donem icerisindeki en yuksek seviyelere ulastigi
gorulmastar.

Academia — 60 Glanlik Hareketlilik Egilimi (Temsili Gosterim)

Aktivite Duzeyi
[temsili)

TEmmuz Temmuz P-I:II.J'SIIZI'S
Bagi Sonu [ Ajustos Bag Sonu

Sekil E.2 - 60 guinliik hareketlilik egilimi (temsili gosterim; ginliik sayisal veri saglanma-
digindan egilim yénu niteliksel olarak gosterilmistir).

E.4 - ONE CIKAN YAYINLAR

Son 60 gunlik Academia verilerinde en fazla ilgi géren ¢alismalar arasinda Kal-
kinmaya Katki Verenler kapsaminda hazirlanan yayinlar, Adnan Dalkiran ve Ayse
Kudat ile iliskili KKV icerikleri ile “Mevsimlik Tarim Go¢u Ag Haritasi” dne ¢ikmistir
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Yayin / icerik Grubu Alan

Kalkinmaya Katki Verenler (KKV) Yayin- Sosyal kalkinma, kurumsal bilgi aktarimi

lari

Adnan Dalkiran ile iliskili KKV icerikleri Kurumsal bilgi aktarimi

Ayse Kudat ile Iliskili KKV icerikleri Sosyal kalkinma, toplumsal cinsiyet
Mevsimlik Tarim Gocu Ag Haritasi Mevsimlik tarim go¢U arastirmalari

Bu dagilim, Kalkinma Atélyesi’nin sosyal kalkinma, kurumsal bilgi aktarimi ve mevsimlik

tarim gocu gibi farkli calisma alanlarinda Urettigi yayinlarin platform kullanicilari tarafin-
dan ilgi gérdagunu ortaya koymaktadir.
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BOLUM F
TUM PLATFORMLAR

GENEL DEGERLENDiRME VE STRATEJiK ONERILER

F.1 - PLATFORMLAR ARASI KARSILASTIRMA

LinkedIn, Instagram ve Academia platformlarina iliskin toplam goérintilenme/goste-
rim verileri karsilastirildiginda, LinkedIn’in (kurumsal + kisisel) en genis erisimi sagla-
digi, Instagram’in buna yakin ve hizla bayuyen bir ikinci kanal oldugu, Academia’nin
ise daha kicuk ama nis ve ylksek dontsumli (ylksek indirme oranl) bir akademik
kitleye hizmet ettigi gorulmektedir.

Platformlar Arasi Toplam Goériintilenme/Gosterim Karsilastirmasi (Log Olcek)
a4.824

3l.922

'11:'1 -

Garintdlenme [ Gosterim (log)
o
=)

360

Linkedin Instagram Academia
(Kurumsal+Kisisel)

Sekil F.1 - Platformlar arasi toplam gériintiilenme/gdsterim karsilastirmasi (log élcek).
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Platform

LinkedIn (Kurumsal
+ Kisisel)

Instagram

Academia

D6énem

~90 gun

60 gln

60 gun

Toplam
Goruntiulenme/
GoOsterim

44.824

31.922

360

One Cikan Metrik

723 yeni takipgi (kisisel)

%251 aylik buyume
(Haz—Tem)

%82 indirme/
gorunttlenme orani

Uc platformun toplami 77.106 gériintiilenme/gésterime ulasmaktadir. Bu tablo, kanalla-
rin birbirini dislamak yerine farkli hedef kitle ve icerik formatlariyla birbirini tamamladi-

gini gostermektedir.

F.2 - ONE CIKAN ICERIK GRUPLARI

LinkedIn, Instagram ve Academia platformlarina iliskin veriler birlikte degerlendirildigin-

de, Kalkinma Atélyesi'nin son donemde yuruttigu duzenli icerik Gretimi ve yayginlas-
tirma ¢ahsmalarinin dijital gértunarluk, kullanici etkilesimi ve takipgi kazanimi agisindan
olumlu bir ivme olusturdugu gérulmektedir.

e KKV Cevrimici Webinar Serisi : hem LinkedIn hem Instagram hem Academia’da guglu
performans gostermistir.

e 25. Yl Video Serisi :

kurumsal hafizay! aktaran kisa video formati, 6zellikle Instag-

ram’da yuksek goruntilenme ve takip¢i kazanimi saglamistir.

e Uzmanlik alanlarina yonelik Reels videolari (6r. demiryolu tarihi) : Instagram’da en
yuksek erisimi Ureten icerik grubudur.

e Kurumsal yayinlarin yeniden yayginlastiriimasi : Academia Uzerinden akademik/pro-
fesyonel kitleye ulastirilan Tirkce/Ingilizce yayinlar.
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F.3 - GENEL SONUC VE STRATEJIK ONERILER

Onumuzdeki dénemde sosyal medya calismalarinin; kullanicilarin aktif oldugu zaman
araliklari, icerik formatlarinin performansi ve platform bazindaki hedef kitle davranislari
dikkate alinarak strdurulmesi planlanmaktadir. Instagram»da kisa video ve Reels icerik-
lerinin, LinkedIn’'de kurumsal yayinlar ve bilgi paylasimina dayali iceriklerin, Academia’da
ise Turkce ve Ingilizce kurumsal yayinlarin dizenli olarak yayimlanmasinin dijital iletisim
stratejisinin temel bilesenleri arasinda tutulmasi hedeflenmektedir.

e Iki LinkedIn kanali icin ortak bir icerik takvimi resmilestirilmeli; kurumsal sayfada ya-
yinlanan her énemli icerik ayni gun kisisel bir bakis agisiyla da paylasiimali.

e Instagram’da paylasimlar, kullanicilarin en aktif oldugu 09:00-12:00 saat araligina 6n-
celik verilerek zamanlanmal.

e Reels ve kisa video formatlari (25. Y1l Video Serisi, demiryolu tarihi anlatilari gibi hika-
yelestirilmis icerikler) Instagram»>da oncelikli icerik tira olarak strdiralmeli.

e Academia'ya yayin yukleme ¢calismalari sistematiklestirilmeli; 6zellikle KKV ve mevsim-
lik tarim gocu gibi yuksek ilgi géren alanlarda yeni yayinlar énceliklendirilmeli.

e Video icerikler erisim, metin/gorsel icerikler etkilesim icin glcludir — LinkedIn icerik
takviminde iki format da dengeli kullaniimal.

e Hafta ortasi (Carsamba-Persembe) yayin yogunlugu LinkedIn kanallarinda artiriimals;
Instagram’da ise gun ici saat optimizasyonu 6nceliklendirilmeli.

e Kurumsal LinkedIn sayfasi icin takipgi ve erisilen tekil Uye verisi toplanmaya baslanma-
Ii; bu, tim kanallar arasinda daha eksiksiz bir karsilastirma imkani saglayacaktir.

e Boylece Kalkinma Atélyesi'nin urettigi bilgi ve deneyimin hem ulusal hem de ulusla-
rarasi hedef kitlelere daha duzenli, erisilebilir ve etkili bicimde ulastiriimasi amaclan-
maktadir.
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